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Specializarea Media digitala

1. Revolutia digitald. Noul sistem” mediatic.

2. Dezvoltarea si gestionarea continutului mass-media.

3. Explorarea si analiza datelor digitale in contextul Big data.

4. Web-ul participativ si social-media catre Web 5.0.

5. Combinarea diverselor tipuri de media in difuzarea informatiei.
6. Optimizarea unui site pentru motoarele de cautare.

7. Crearea interfetelor pentru dispozitive mobile.

8. Optimizarea timpului de incarcare a site-ului.

9. Indicatori de evaluare a rezultatelor unei campanii de promovare.
10. Manipularea in retea: ’fake news”, “click-bait”, deep fake.
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